A RADIO OBERLAND

HIER WERDE
ICH GEHORT.



MEIN OBERLAND.
MEINE HEIMAT.

Radio Oberland ist der lokale Radiosender in den Regionen Garmisch-Partenkirchen,
Weilheim-Schongau sowie in den angrenzenden Landkreisen Bad-Tolz-Wolfratshausen,
Landsberg/Lech, Starnberg und Ostallgau.

Angefangen hat die Geschichte des Rundfunks vor 30 Jahren.

Als der ursprungliche Start gilt der sogenannte ,Betriebsversuch zur Erprobung des lokalen
Rundfunks in Garmisch” im Dezember des Jahres 1987. Die Initiatoren damals: Geschaftsfihrer
Dr. Peter Samstag zusammen mit der Drachenfluglegende Mike Harker und zwei weiteren
Mitstreitern. Dieser erste Versuch dauerte gerade mal vier Wochen. Die Lust am Radio machen

war damit geweckt.

Nach diesem ersten Runfunkversuch vergingen fast funf Jahre ehe wieder lokale Klange auf
den UKW-Kanalen im Landkreis zu héren waren. Die endgultige Lizenz kam dann am
23. Dezember 1992. An Silvester um 21 Uhr ging Radio Oberland ,,On Air".

Am Programmschema von Radio Oberland hat sich seitdem nichts Grundsatzliches verandert,
es gilt nach wie vor die Philosophie: aus der Region fur die Region. Dabei ist die Musikmischung
bei Radio Oberland einmalig: Titel von Elvis Presley, Bob Dylan, den Beatles oder den Stones
laufen gepaart mit zeitloser Rock- und Popmusik, aktuellen Songs von Heute und alpenlandi-

scher Pop- und Rockmusik, unseren Heimathits.

Neben den stindlichen Weltnachrichten bietet Radio Oberland auch eigenproduzierte Lokal-
meldungen zu jeder halben Stunde, den aktuellsten Service fur Wetter, Verkehr und Blitzer.
Erganzt wird das Programm durch zahlreiche Beitrage, Berichte und Reportagen aus der

Region.



UNSERE
REICHWEITE.

Radio Oberland sendet fur die Landkreise Garmisch-Partenkirchen, Weilheim-Schongau sowie in
den angrenzenden Landkreisen Bad-Tolz-Wolfratshausen, Landsberg/Lech, Starnberg und Ostall-
gau. RegelmaBig hdéren uns im gesamten Sendegebiet 123.000 Menschen.

Radio Oberland ist der bekannteste lokale Radiosender sudlich von Minchen. 52.000 Horer schalten
uns taglich ein (Quelle: FAB 2021, TNS Infratest). Damit ist Radio Oberland einer der starksten
Lokalsender in ganz Bayern und somit der optimale Partner fur Ihre Werbebotschaft.
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Unsere
Funkfrequenzen

WM-Schongau / Pfaffenwinkel - 97,5 MHz
Penzberg / Sindelsdorf - 101,4 MHz
Herzogstand / Walchensee - 104,6 MHz
Oberammergau / Ammertal - 105,4 MHz
GAP / Loisachtal - 106,2 MHz

Murnau / Staffelsee - 97,5 / 106,2 MHz
Starnberg - 97,5 MHz

Landsberg - 97,5 MHz

(((o)))

Per
Livestream

www.radio-oberland.de

dab}

mehr radio

DAB + Kanal 7A

4,4 Mio Hérer/innen
(technische Reichweite)

Unsere
Kabelfrequenzen

Landkreis Weilheim-Schongau

921 MHz

Landkreis Garmisch-Partenkirchen

92,25 MHz

Landkreis Bad Tolz / Wolfratshausen

95,25 MHz



Far lhren optimalen Werbeerfolg erstellen wir gerne ein Werbekonzept nach Ihren Bedurfnissen.
Sprechen Sie doch ganz unverbindlich mit unseren Mediaberatern. Die klassische Radiowerbung -
Ihre Werbebotschaft kurz und knackig verpackt in einem professionellen Werbespot.

Schnell, effektiv und gunstiger als Sie denken.

lhr Werbespot vom Profi.

Far die Erstellung lhres Werbespots arbeiten wir mit professionellen
Produktionsfirmen zusammen. Textgestaltung, Soundeffekte, Musik
und Profi-Sprecher - unsere Werbeprofis produzieren den Werbespot

nach Ihren Vorstellungen - schnell & kostengunstig.

Die Produktion erfolgt in einem professionellem Tonstudio.

Spot inkl. Textvorschlage, Musik und Soundeffekten (1 Sprecher)

Jeder weitere Sprecher

Reminder-Spot




Montag - Freitag

Samstag

Sonntag / Feiertage

Radio Oberland am Morgen

Radio Oberland am Mittag

Radio Oberland am Abend

06:00 - 20:00 Uhr

07:00 - 14:00 Uhr

08:00 - 13:00 Uhr

06:00 - 10:00 Uhr

10:00 - 15:00 Uhr

15:00 - 20:00 Uhr




WIRKSAM MIT
SONDERWERBUNG.

Sponsoring

Werden Sie Sponsor einer taglichen

Rubrik und prasentieren Sie unseren

Horer:innen den aktuellen Wetterbericht,

die Verkehrshinweise oder die Blitzer-
warnungen. Die Sponsorennennungen
erfolgen als Outro jeweils im Anschluss
an den jeweiligen Serviceblock. Méglich
sind auch weitere Rubriken wie Finanz-
tipp. Gesundheitstipp oder Veranstal-
tungstipp. Sprechen Sie uns an, wir
finden auch fur Sie die richtige Sparte.

Serviceblocke -

Verkehr / Blitzer / Wetter
Spotlange: max. 12 Sekunden
Platzierung: zur halben oder

vollen Stunde

Der Inhalt der Nennung wird mit Ihnen
und dem Tonstudio gemaB den
Vorgaben der Bayerischen Landes-
zentrale fUr neue Medien (BLM)

konzipiert.

Themenstunde

Prasentieren Sie |hr Unternehmen
unseren Horer:innen in unserer

Sondersendung.

Sendezeit:
jeweils nach Absprache, Termine sind

von Montag bis Sonntag méglich

Leistungen:

- Beitragsgestaltung und -produktion
im Studio

- 4 Beitragsplatze innerhalb der
Sendestunde

« 6 Ankundigungen im Vorfeld als
Live-Durchsage

Themenwoche

inkl. Intro & Outro

- Laufzeit: 5 Ausstrahlungstage inner-
halb einer Woche (Montag-Freitag)

- 5 Themenbereiche /
Ansprechpartner méglich

- Beitragsgestaltung und Produktion
im Radio Oberland Studio

- 4 Interviewbeitrage innerhalb
einer Sendestunde

+ 6 On-Air Ankiindigungen durch
Moderator im Vorfeld

+ Die Interviews werden vor den
Ausstrahlungstagen aufgezeichnet.
On Air entsteht fur den Horer der
.Live"-Effekt

Red. Beitrag

- Einplanung in den Redaktionsplan

+ Ausspielungstermin wird mit dem
Kunden vereinbart

+ Beitragsgestaltung und Produktion
im Radio Oberland Studio

- 2 Interviewbeitrage innerhalb
einer Sendestunde

+ Die Interviews werden im Vorfeld
aufgezeichnet, On Air entsteht fur
den Horer der , Live"-Effekt

Single Spot

Erreichen Sie eine besonders hohe
Aufmerksamkeit fur Ihren Werbespot als
sonderplatzierten Spot direkt vor den
Nachrichten. Gerne erstellen wir Ihnen
ein individuelles Angebot.

Topsspot vor den Nachrichten
Spotliange: max. 12 Sekunden
Platzierung: zur halben oder
vollen Stunde

Reportage

Sendezeit:
06:00 - 19:00 Uhr
von Montags bis Freitag

Leistungen:

- Beitragsgestaltung und -produktion
bei Radio Oberland vor Ort
(beste Tonqualitat)

+ eine Ausstrahlung mit Wiederholung

- Beitragslange: max. 2 Min. und 30 Sek.



LIVE VOR ORT.

Mit Radio Oberland wird lhr Event
zu einem Highlight.

Ihr Event - unsere Erfahrung. Unsere professionellen Moderatoren filhren gern durch Ihre Veran-
staltung. Von kleineren Events bis hin zu GroBveranstaltungen mit mehreren tausend Gasten oder
Teilnehmern. Unser Moderatoren-Team fuhrt Ihr Publikum gelungen durch die Programmpunkte -
stets angemessen zum jeweiligen Anlass. Ob Live-Frihshoppen, Radio Oberland Heimathitkonzerte,
Firmenjubilaen, Tag der offenen Ture, Sportveranstaltungen, Auktionen oder Veranstaltungen zur
Neukundengewinnung: Unsere Referenzen kénnen sich sehen lassen. Sprechen Sie mit uns, dann
sprechen wir fur Sie. Wir rocken lhre Veranstaltung und sorgen fir ein einzigartiges Erlebnis, genau
zugeschnitten auf lhre Zielgruppe.

Alles aus einer Hand! Ihnen fehlt noch die passende Idee? Beauftragen Sie uns mit der Planung
und der Ausgestaltung lhrer Veranstaltung. Konkrete Vorschlage zur Umsetzung fir Ihr Kunden-
oder Mitarbeiterevent, die passende Beschallungs- oder Lichttechnik und die richtige Bewer-
bungsstrategie - sprechen Sie mit uns! So entsteht in Abstimmung mit Ihnen das perfekte Erlebnis
fur lhre Zielgruppe.




ONLINE-ADS.

Ihre Kunden sind nur einen Klick entfernt! Auf unserer reichweitenstarken Webseite

www.radio-oberland.de haben Sie die Mdglichkeit, Ihr Unternehmen wirkungsvoll in Szene zu setzen.

Das Beste: Mit nur einem Klick haben Sie den Interessenten auf |hre Seite gezogen.

Wetter-Presenter (Nur Logo)
Dieser Banner erscheint auf der Wetterseite unter www.radio-oberland.de
Wetter-Presenter (nur Logo) Ihr Logo unter den aktuellen Wetterberichten.

PODCAST
SERIEN.

Podcastaufzeichnung bei Radio Oberland

oder beim Kunden vor Ort mit einem Radio Oberland Moderator

Produktion von Intro- und Outro

Grafikerstellung fur das Podcastcover
Veroffentlichung auf dem Radio Oberland Podcastkanal

Ausspielung auf allen bekannten Podcastkanélen



STICHT
INS AUGE.

Ein Imagefilm ist die Imagebroschuire von heute! Der kurze Clip ist eine werbliche Darstellung
und zeichnet ein Portrat Ihrer Marke, Ihres Produkts oder Ihrer Dienstleistung und zeigt Ihr
Unternehmen von seiner besten Seite. Mit einem professionellen Imagefilm gewinnen Sie das

Vertrauen neuer Kunden und steigern Ilhren Umsatz. Der passende Ton zu Ihrem Film rundet

das Ganze ab.




CROSSMEDIAL.

Crossmedia-integration

Vom Horer zum User Online. Direkt, schnell und interaktiv: Der Kontakt zu unseren Hérer:innen
ist Radio Oberland auf allen Kanalen wichtig. Vom stark frequentierten Internetauftritt auf
www.radio-oberland.de bis hin zur treuen Community auf allen Social-Media-Kanalen mit Ziel-
gruppenrelevanz - z.B. Facebook, Instagram oder TikTok. Zudem werden die User mit aktuellsten
Informationen zu StraBenverkehr, Blitzern, Wettervorhersagen aus der Region jederzeit und tberall
versorgt.

Socialmedia-Kampagnen setzen wir gerne mit Ihnen gemeinsam um. Von der Beratung, Konzeption,

Kostenaufstellung bis hin zur Umsetzung kimmern wir uns um alles.

Follower:
Facebook: 15.500
Instagram: 7.000

Social Media-Sponsoring

Erreichen Sie taglich hunderte aus dem Oberland mit unserem ,,Topthemen-Video” via Facebook
und Instagram. Platzierung im Vor- und Abspann. Dieser wird vom Kunden geliefert.
(Full HD - 1920x1080 Hochformat)

Topthemen-Video Wochensponsor
Werktags mind. ein Video

Topthemen-Video Monatssponsor
Werktags mind. ein Video

~Nachricht des Tages” auf Instagram
Tagliche Nachricht des Tages wird von Radio Oberland veréffentlicht inkl. Logoeinbindung des Kunden

~Monday Motivation”
Der Montags-Motivations-Spruch auf Instagram inkl. Logoeinbindung des Kunden



RADIO-
FACTS.

Radio gehdrt zu den Medien, dass die meisten
Menschen erreicht. Taglich schalten 74 Prozent
der deutschen Bevdlkerung ab 10 Jahren* das
Radio ein. Im Durchschnitt wird vier Stunden
am Tag Radio gehért - das ist mehr als Fern-
sehen geschaut wird. Es werden also nicht nur
viele Menschen erreicht, sondern die Nutzung
ist auch Uberdurchschnittlich hoch.

Radio Oberland ist der lokale Radiosender in
den Regionen Garmisch-Partenkirchen,
Weilheim-Schongau sowie in den angrenzen-
den Landkreisen Bad-Tolz-Wolfratshausen,

Landsberg/Lech, Starnberg und Ostallgéu.

Radio Oberland ist der bekannteste lokale Ra-
diosender sudlich von Minchen. 52.000 Horer
schalten uns téglich ein. Damit ist Radio Ober-

land einer der starksten Lokalsender.

=
Mehr Kaufkraft

Online Audio Nutzer sind
« eher mannlich (53%)
- unter 50 Jahren alt (70%)
- und haben Uber € 3.000,-
HHNE zur Verfiigung (60%)

0000
AIRIRIA

Mehr Chancen

70,2 %

Mehr als jeder 2. in Deutschland
nutzt Online Audio*

*Nutzung von Internetradio oder
Musik-Streamingdiensten.

=9

Mehr
Glaubwurdigkeit

62 %

Das héchste Medienvertrauen in
Deutschland genieBt das Radio. Fernse-
hen und Presse liegen deutlich zurtck.
Die hohe Glaubwurdigkeit und das Ver-
trauen in das Medium Radio Ubertragen
sich somit positiv auf die Markenbot-

schaften der Werbungtreibenden.

Zum Vergleich:
Print 52 %, Fernsehen 35 %

Mehr Nutzung

28,8 %

der Bayern nutzen in der 8-Std. 06-18
Uhr, Mo-Fr, einen Sender mit Horfunk-
werbung. Die Bayern lieben ihr Radio
und auch Radiowerbung mehr als in
allen anderen Bundeslandern. Die Wer-
befunknutzung in Bayern liegt um 18%

hoher als im Bundesdurchschnitt.
Zum Vergleich:
in Deutschland 24,5 %, in NRW 22,4 %,

in BaWu 24,4 %, in Hessen 26,3 %,

in Niedersachsen 22,0 %

©

Verweildauver

ca. 80 Min.

horen Online-Nutzer am Stuck Musik.
Durch die hohe mobile Nutzung ist die

Ansprache noch direkter.

)

Mehr
Reichweite

73,9 %

der Bevolkerung hoéren taglich Radio.
72,4 % Manner, 75,2 % Frauen,
68,4 % im Alter von 14-49 Jahren.

Radio Oberland:
52.000 Horer:innen taglich.

b

Mehr Nutzung

62 %

der Radio- oder Streamingdienst-Hérer im
Internet nutzen klassische Radiosender.

28,7 % nutzen die Online Audio Angebote
der Radiosender. 13,1 % nutzen Musik-

Streamingdienste / User Generated Radio

www.radio-oberland.de

Quelle: ma 2022 Audio



WIR SIND

FUR SIE DA!

Romina Reinhard

VERKAUFSLEITERIN / MEDIABERATERIN

™ romina.reinhard@radio-oberland.de
R 08821/930-233

Alexandra Zach

MEDIABERATERIN

™ alexandra.zach@radio-oberland.de
% 08821/930-231

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

der Radio Oberland Programmanbieter & Co. Vermarktungs KG (RO)

Vertretungsberechtigte Gesellschafter:
Raphaela Habermann, OlympiastraBe 22, D-82467 Garmisch-Partenkirchen

Registergericht: Amtsgericht Minchen, HRB 63472

Die Allgemeine Geschéaftsbedingungen gelten fur alle Auftrage im Bereich der
Rundfunkwerbung und der Internetwerbung sowie Auftrage von Durchsagen, wie
z.B. Veranstaltungskalender. Sie gelten auch flr Auftrdge im Bereich von Veran-
staltungen und Aktionen.

1. Funkwerbung

a) Jeder einghende Auftrag gilt als Festauftrag. Die Spendenzeiten werden nach
Méglichkeit innerhalb des vom Kunden vorgegebenen Zeitrahmens durch RO fest-
gelegt. Sie werden grundsatzlich wechselnd Uber den Tag verteilt. Sind bei dem
Auftrag Sendezeiten genannt, beispielsweise Prime-Time-Zeiten, so gilt dies als
Wunsch des Kunden, der nach Maglichkeit bertcksichtigt wird. Der Kunde erhalt
von RO einen Sendeplan. RO behalt sich in zwingenden Griinden die Anderung des
Spendeplans vor.

b) RO behélt sich vor, einen Auftrag anzunehmen oder abzulehnen. Auch
bei rechtsverbindlich angenommenen Auftrdge behélt sich RO vor, diese
Werbedurchsagen wegen ihrer Herkunft, ihrer Inhaltes, ihrer technischen Form
oder da sie den Bestimmungen des Bayrischen Mediengesetzes des Rund-
funkstaatsvetrages, der BLM, dem Gesetz gegen unlauteren Wettbewert (UWG),
dem Urhebergesetz oder anderen Vorschriften, an die RO gebunden ist, nicht
entsprechen, zurlick zu weisen. Begriindete Ablehnungen werden dem Kunden
mitgeteilt. Anspriche des Kunden kénnen sich hieraus nur im Hinblick auf Rick-
zahlung bereits bezahlter Einschaltungen ergeben, soweit diese noch nicht
gesendet sind. Weitergehende Anspriche sind ausgeschlossen. Bei Ausfall
einer Werbesendung etwa durch héhere Gewalt, Streik oder andere Vorkomnis-
se, fur die RO keine Verantwortlichkeit trifft, wird die Sendung zu einem anderen
Zeitpunkt ausgestrahlt. Bei Unmdglichkeit hat der Auftraggeber keine Uber die
Ruckzahlung der noch nicht gesendeten Werbung hinausgehende Anspriiche.

c) Kosten fur Sonderwiinsche in der Gestaltung oder fur Anderungen be-
reits bestehender Werbungausstrahlung, wie beispielsweis Werbespots oder
Durchsagen, tragt der Kunde. Musik, Gesang, etwaige Gerauschkulissen usw.
werden, soweit sie Bestandteil der Werbedurchsagen sind, in die Ausstrahlungs-
zeit mit eingerechnet. Die im Zusammenhang mit Werbeschaltungen des Kunden
eventuell anfallenden GEMA- bzw. GVL-Geblhren oder andere kommerzieller
Rechteverwerter werden gesondert in Rechnung gestellt und der Kunde wird RO
von Forderungen solcher Art freistellen.

d) Verbundwerbungen bedufen der Genehmigung durch RO. Sie kénnen auch ohne
Nennung von Grinden abgelehnt werden. Genehmigte Verbundwerbung unterlie-
gen grundsaatzlich Sondervereinbarung. Ein KonkurenzausschluB wird nicht ge-
wahrt.

e) Der Kunde Ubernimmt die volle Haftung fur den Inhalt seiner Werbeein-
schaltungen und stellt RO ausdrucklich von Ansprichen Dritter, insbesondere bei
urheberrechtlichen- und wettbewerbsrechtlichen Auseinandersetzungen frei. Bei
von RO fur den Kunden produzierten Werbeeinschaltungen, auch wenn diese von
Dritten fur RO produziert werden, verbleibt das Urheber- und Sonderrecht bei RO.

f) Bei Vorliegen von Mangel, die RO zu vertreten hat und den Zweck der
Werbedurchsagen nicht nur unerheblich beeintrachigt, wird RO die Ausstrahlung
wiederholen. DarUberhinausgehende Anspriche jeder Art sind ausgeschlossen.

h) Bei telefonisch, per Telefax oder Email Ubermittelte Auftrage, Texten, Spots
und anderem tragt der Kunde das Risiko fur ewaige Ubermittlungsfehler,

i) Der Kunde verpflichtet sich, Werbedurchsagen, soweit sie nicht von RO
hergestellt werden, wenigstens sieben Tage vor dem ersten Sendetermin auf
einem geeigneten Tontrager zur Verfigung zu stellen. Kommt er dieser Ver-
pflichtung nicht oder nur unvollstdndig nach oder haben die Tontréger nicht die
notwendige Qualitat oder sind sonst nicht geeignet, so berthrt das nicht die
Zahlungsverpflichtung des Kunden. Wird die Produktion der Werbedurchsagen
auf Wunsch oder im Auftrag des Kunden von RO Uberommen und nimmt der
Kunde die produzierte Werbedurchsage nicht ab, so wird sich RO bemuhen, auf
Kosten des Kunden eine neue Werbedurchsage zu produzieren und ist dann auch
berechtigt, diese neue Werbedurchsage zu senden ohne dass der Kunde diese ab-
genommen hat.

2. Internetwerbung
Fur Internetwerbung auf der Homepage von RO gilt das oben Gesagte ent-
sprechend.

3. Veranstaltungen

a) Wird RO beauftragt, Veranstaltungen zu moderieren oder auch durchzufthren,
so ist Veranstalter im juristischen Sinne immer der Kunde, nicht RO. RO tritt hier im
Auftrag des Kunden auf.

b) Wird fir solche Veranstaltungen eine Veranstaltungstechnik bendtigt, so
wird RO diese Technik bestellen und die Kosten daftir dem Kunden in Rechnung
stellen. Fur diese bestellte Technik Ubernimmt RO keine Verantwortung. Bei
Mangel haftet RO nur fur Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit. Diese gilt auch fur die
Verkehrssicherungspflicht, die grundsétzlich der Veranstalter zu Gbernehmen hat.
Liefert RO die Veranstaltungstechnik aus eignen Bestanden, so wird auch diese
separat in Rechnung gestellt und es gilt das oben Gesagte zur Haftung.

c) Anfallende GEMA-, GVL-GebUhren und andere GebUhren fur Verwertungs-
rechte fur die Veranstaltung hat der Kunde zu Gbernehmen.

d) Soweit behordliche Genehmigung notwendig sind, hat diese der Kunde auf
seine Kosten herbeizufihren.

4. Zahlungsbedingungen

Es gelten die Preise, die in den Vertrdgen vereinbart sind, anderenfalls die
Preise, die in den aktuellen Media-Daten angegeben sind. Alle Preise
verstehen sich zuzuglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Es werden Monats-
rechnungen im Voraus erstellt, die sofort nach Abzug zur Zahlung fallig sind. Bei
Zahlungseingang vor der ersten Sendeausstrahlung des jeweiligen Fakturierungs-
zeitraums werden 2% Skonto gewahrt. Bei Zahlungsverzug wird die weitere Durch-
fuhrung des Auftrages zurlickgestellt, ohne dass dadurch ein Ersatzanspruch des
Aufraggebers entstehen kann. Der Auftraggeber wird dadurch nicht von seinen
Zahlungsverpflichtungen bezlglich des Gesamtauftrages entbunden und haftet
weiter fUr jeden Schaden. Liefert der Auftraggeber die benétigte Werbedurch-
sage oder Werbespot nicht oder nicht rechtzeitig oder genehmigt er eine von RO
produzierte Werbedurchsage oder Werbespot nicht, so ist er trotzdem zur
Zahlung der bestellten Werbung verpflichtet. Bei Zahlungsverzug ist der Auf-
traggeber verpflichtet, Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe an RO zu bezahlen.
Weiterer Schadensersatz bleibt vorbehalten.

5. Haftung

RO haftet grundsatzlich nur, soweit diese Schaden durch vorsétzliches oder grob
fahrlassiges Handeln verursacht hat. Im Ubrigen gilt fur die Haftung von RO bei
Fahrlassigkeit nachfolgende Regelungen: Schadensersatzanspriche wegen Man-
geln- und Folgeschaden und aus positiver Vetragsverletzung sind ausgeschlossen,
soweit diese nicht aus Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit beruhen. Schadenser-
satzanspriiche wegen Unméglichkeit und Verzug sind beschréankt auf die Hohe des
Auftragswertes (Eigenleistung, ausschieBlich Vorleistung und Material). Vorstehen-
de Haftungsbeschrénkungen gelten im gleichen Umfang fur Dritte, denen sich RO
zur Erfullung der Leistungen bedient. Im kaufmannischen Verkehr haftet RO stets
nur fur Schaden, die durch vorséatzliches oder grob fahrléassiges Handeln verursacht
werden. Vorstehende Haftungsbeschrankungen gelten nicht bei schuldhaften Ver-
stéBen gegen wesentliche Vertragspflichten, soweit die Erreichung des Vertrags-
zwecks geféhrdet wird, bei Schaden an Leben, Kérper und Gesundheit und bei
Fehlen zugesicherter Eigenschaften.

6. Schriftform
Nebenreden bedurfen der Schriftform; auch die Abanderung der Schriftformerfor-
dernis.

7. Erfiillungsort und Gerichtsstand

Wenn der Kunde Kaufmann im Sinne des HGB ist, im Rahmen seines Gewerbe-
betriebes handelt oder im Inland keinen allgemeinen Gerichtsstand hat, ist der Sitz
von RO Erflllungsort und Gerichtsstand, namlich Garmsch-Partenkirchen. Auf das
Vetragsverhéltnis findet ausschlieBlich Deutsches Recht Anwendung. Die Anwen-
dung des UN-Kaufrechts ist ausgeschlossen.

8. Unwirksamkeit
Durch  etwaige  Unwirksamkeit einer oder mehrer  Bestimmungen,

wird die Wirksamkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berdhrt.

Stand 07/2017



